Bayerischer Stadtmarketingpreis — Die Nominierten

Bamberg , Deutschlands schdnstes Kaufhaus”

Nominiert 2010 in der Kategorie Stadtgrof3e tiber 50.000 EW

Projektbeschreibung

Um innerhalb des zu-
nehmenden Wettbewer-
bes der Einkaufsre-
gionen zu bestehen, ist
der Wirtschaftsraum
Innenstadt auf neue
Partner und neue Ko-
operationsmodelle an-
gewiesen. Auf Initiative
des Stadtmarketing
Bamberg haben sich
deshalb erstmalig Ver-
treter der Innenstadt-
handler, des Gewerbe-

-Z.BAMBERG 49 BAMBERG/HALLSTADT E Gewerbepark am Hafen . .
Iameastadibaadel mis Wlterbecharms 3 Einkaxthsentren ram VerSeben Bayeens grofes Gemeebegebiet geb|etes und der drei

Einkaufszentren in Bamberg und Hallstadt zusammengeschlossen, um die Einkaufsregion
Bamberg/Hallstadt gemeinsam zu bewerben. Unter dem Motto ,Krafte bindeln und Starken
betonen“ wurde nach mehrmonatiger intensiver Diskussion die Kampagne ,Bamberg —
Deutschlands schonstes Kaufhaus in ganz Nordbayern auf Grol3plakaten beworben.
Insgesamt wurden Uber 200 GroRRplakate in einem Umkreis von 80 Kilometern um Bamberg
aufgehangt.

Kosten - Finanzierung

» Gesamtkosten wurden auf alle Teilnehmer (Bamberg, Hallstadt, Gewerbegebiete, In-
nenstadt) verteilt, daher geringe Kosten je Teilnehmer

Wichtigste Effekte
» Assoziation der Stadt nicht nur als Kultur- sondern auch als Einkaufsstadt
» GrolRRes Medienecho

» Planung weiterer gemeinsamer Malinahmen: gemeinsames Einkaufsportal, Einkaufs-
taschen und Einkaufstage

[ Besonders hervorzuheben: Kontakt: |

M Kraftebuindelung in der Region Stadtmarketing Bamberg e.V.
7 : Klaus Stieringer
L Tel.: 0951-201030

E-Mail: kst@stadtmarketing-bamberg.de

www.stadtmarketing-bamberg.de
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