Bayerischer Stadtmarketingpreis — Die Nominierten

Landau an der Isar ,Landau an der Isar — meine Einkaufsstadt*

Nominiert 2010 in der Kategorie Stadtgrdf3e bis 15.000 EW

Projektbeschreibung

Auf Initiative der Stadtverwaltung wurde
gemeinsam mit dem Gewerbeverein eine Dahoam Shopp 'n, "/ E]
Imagekampagne fir die Stadt entwickelt. ma so sogt.

Ziel war es, die Akzeptanz der Stadt
Landau bei ihren Blrgern zu steigern und
die Bedeutung der Stadt als ,meine
Einkaufsstadt” verstarkt ins Bewusstsein Rupert Weinzierl
zu riicken. Die Werbekampagne setzte ;?’;f;fgz‘z’;b‘ﬁ;‘;en,
Landauer Blrger mit ihren ganz
personlichen Eigenheiten mit treffenden
und witzigen Aussagen in den Mittel-
punkt.

» Eine gute Zusammenarbeit mit i
der ortlichen Presse unterstitzte _— Landau a.d. Isar

v.a. bei der Einfihrung der meine Einkaufsstadt
Kampagne.

» Die Kampagne verselbstandigte sich und es wurden weitere Ideen und
Personenvorschlage an die Stadt herangetragen.

» Eine Fortflhrung mit aktuellen Beziigen ist angedacht.

Kosten — Finanzierung
» Projekt wurde kostengiinstig ausschlie3lich mit Partnern aus der Region verwirklicht.
» Burger stellten sich unentgeltlich als Models zur Verfugung.

» Kosten lagen bei ca. 15.000 Euro (18 realisierte Werbetafeln incl. der Schildertrager).

Wichtigste Effekte
» Landau wird als Einkaufsstadt von den eigenen Blirgern, aber auch von den Blrgern
des Einzugsgebietes bewusster wahrgenommen.

»  Personliche Einsatzbereitschaft starkte die Identifikation der Landauer Birger mit der
eigenen Stadt.

ﬁBesonders hervorzuheben: Kontakt:\
M Engagement aller vor Ort Kulturamt Landau a.d. Isar

. . _ Tel. 09951 941 115
M starkung des Wir-Gefiihls RUTrEr @R Sar s
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