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Unterschleißheim „Das Unterschleißheimer Vorteilsnetz“ 

Preisträger 2005 in der Kategorie Stadtgröße bis 50.000 EW 

Ausgangssituation 

Bedingt durch die Lage Unterschleißheims im Einzugs-
gebiet Münchens werden hohe Kaufkraftabflüsse ver-
zeichnet. Andererseits bietet der Standort 700 an-
sässige Unternehmen mit 14.000 Arbeitsplätzen. Das 
daraus bedingte hohe Einpendlerpotenzial mit entspre-
chender Kaufkraft wurde bis dato kaum von den Händlern genutzt.  

Projektbeschreibung 

Mit dem Ziel, die Wettbewerbsfähigkeit des örtlichen Gewerbes zu steigern und die Kauf-
kraftbindung zu erhöhen, startete das Vorteilsnetz 2004 mit 16 Partnerbetrieben.  

Die Verbraucher erhalten durch die Vorteilskarte ab einem gewissen Betrag Preisnachlässe 
bei den beteiligten Partnerbetrieben. Dieses eingesparte Geld wird auf einem persönlichen 
Vorteilskonto gesammelt und ab einer bestimmten Höhe auf das Konto des Kunden über-
wiesen. Neben diesen Rabatten gibt es zur Förderung der Kundenbindung beispielsweise 
automatische Mailings zum Geburtstag, Ostern, Weihnachten oder den Sparfuchs des 
Monats.  

 Sparfuchs des Monats: Jeder der eine Vorteilskarte besitzt und innerhalb eines Mo-
nats bei möglichst vielen unterschiedlichen Partnerbetrieben einkauft, kann Spar-
fuchs des Monats werden. Dabei spielt die Rechnungssumme beim Einkauf keine 
Rolle. Sind mehrere Karteninhaber am Ende eines Monats gleichauf, entscheidet das 
Los. Der Gewinner erhält einen Rabatt-Gutschein eines Partnerbetriebes. 

Die regelmäßige breite mediale Berichterstattung wird durch die Einbindung des örtlichen 
Verlages gewährleistet. Im Mittelteil des Landkreisanzeigers erscheinen zweiwöchentlich ein 
redaktioneller Beitrag zu Sonderaktionen sowie ein Einkaufsverzeichnis mit den aktuellen 
Aktionen der Partnerbe-
triebe. 

Die Unterschleißheimer 
Vorteilskarte beschränkt 
sich nicht nur auf Einzel-
handelsgeschäfte, auch 
bei Freizeit- und Dienst-
leistungsbetrieben gibt 
es für die Karteninhaber 
bares Geld zurück.  

Neben der Stadt Unter-
schleißheim sind die ört-
lichen Gewerbevereine, 
der örtliche Verlag sowie 
der Wirtschaftsförder-
verein ICU e.V. Träger 
des Projektes. 

Stadt Unterschleißheim
www.unterschleißheim.de

Region: Oberbayern
Einwohner: 27.260
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Serviceleistungen, welche die Partnerbetriebe vom Betreiber der Karte erhalten: 

 Pflege sämtlicher Kundendaten 

 Professionelles Kundenbindungssystem  

 Regelmäßige Kommunikation über die örtliche Presse, Newsletter und Internet-Portal 

 Abwicklung der Rückvergütungen 

Kosten - Finanzierung 

 Die Partnerbetriebe zahlen 350 Euro pro Jahr. Einmalige Kosten pro Vorteilskarte 
plus Folder belaufen sich auf 2,50 Euro für die kartenausgebenden Betriebe. 

 Für jeden zugeführten „Fremdkauf“ zahlen die einzelnen Partnerbetriebe eine  festge-
legte Vermittlungsprovision (branchenindividuell). 

 Für die Stadt fallen keine Kosten an.  

Wichtigste Effekte 

 Hohe Akzeptanz bei allen Betei-
ligten 

 Hohe Verbreitung der Vorteilskar-
te bei der einheimischen Bevöl-
kerung und bei Arbeitseinpend-
lern 

 Vorteilskarte bietet sehr breites 
Angebot für die Kunden 

 Umsatzsteigerungen bei den be-
teiligten Betrieben 

 Umsetzung von zielgruppenori-
entierten Marketingmaßnahmen 

Fortführung 

Mittlerweile beteiligen sich an dem Netz ca. 80 Betriebe. Über 50 Prozent der Unterschleiß-
heimer Haushalte sind heute mit Vorteilskarten der angeschlossenen Partnerunternehmen 
ausgestattet. 2007 wurde beispielsweise die Firma Microsoft dazugewonnen und 2.000 Mit-
arbeiter erhielten die Vorteilskarte.  

Besonders hervorzuheben: 

 Professionell und dauerhaft 
angelegtes PPP-Modell 

 Langfristige Stärkung des 
ortsansässigen Gewerbes 

 Einfache Übertragbarkeit auf andere 
Kommunen 

Kontakt: 

Stadt Unterschleißheim 
Wirtschaftsförderung, Michael Schmitt 

Rathausplatz 1 
 85716 Unterschleißheim 

Tel.:089 310 09 287 
E-Mail: Mschmitt@ush.bayern.de 

www.unterschleissheim.de 


